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“COMPRELO, CONSIGALO, AYUDELOS”.

ISUZU ANUNCIA EL EVENTO DE VENTAS DE UNIDADES DE DISCO DURO Y UNA SOCIEDAD ESTRATEGICA DE INCENTIVO CON GATEWAY TM, INC.

ISUZU AMERICA DONARA $ 1 MILLON EN CONJUNCION CON EL EVENTO DE VENTAS DE UNIDADES DE DISCO DURO QUE ASEGURA QUE LAS ESCUELAS DE AMERICA ESTEN LISTAS  PARA EL SIGLO XXI.

CERRITOS, CA. – Octubre 2, 2000 – Por primera vez en la promoción nacional, la American ISUZU Motors ha anunciado la creación de una  sociedad estratégica entre un fabricante de autos y un distribuidor de computadoras con la Gateway Computers, diseñada para orientar las ventas de fin de año.

 La campaña “Cómprelo, Consígalo, Ayúdelos” se lanzará el 2 de octubre como parte del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro del fabricante de autos, que combina las ventas de determinados ISUZU SUV con obsequios de computadoras Gateway . ISUZU está también empeñado en ayudar a las Escuelas de América con $ 1 millón que será regalado a la Alianza de Extraclase y otras caridades educativas. Esta Alianza es una iniciativa nacional del sector público / privado dirigida a los programas extraclases que se desarrollan a lo largo de los Estados Unidos que  beneficiará a todas las escuelas públicas en el año 2010.

 El elemento “Cómprelo” del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro, significa la compra de modelos ISUZU SUV 2001 (Rodeo, Rodeo Sport, Trooper, o el próximo del nuevo estilo VehiCROSS). 

La  campaña multifacética estará apoyada por un esquema creativo integral que incluye la transmisión,

Internet, impresión y varios esfuerzos de mercadeos directos.
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 El elemento “Consígalo” del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro representa la capacidad de la 500 MHz GatewayTM 500SC PC. El sistema completo, incluye monitor de 15 pulgadas, unidad de disco duro de 7,5 GB,  acceso gratuito a Internet y la edición del milenio de Microsoft Windows, que es el primer producto promocional computadorizado y empaquetado exclusivamente por un productor mayorista de autos. “El componente  Computadora e Internet, del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro es un importante elemento de nuestro mercadeo y estrategia de ventas”, explica Bob Reilly, Vicepresidente Primero y Jefe de operaciones de Motores Isuzu de América, Inc. “Nuestro objetivo es crear la sinergia con nuestros consumidores

cuando lleguemos al siglo XXI.”

El concepto del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro, desarrollado por Designory, Inc, una compañía de comunicaciones estratégicas establecida en Long Beach, indica un movimiento mayor en la filosofía del mercado de ISUZU, que da al consumidor el valor agregado mientras crea una conexión entre ellos y la compañía.“Al

conectarse a sus consumidores, ISUZU está en condiciones de establecer  un diálogo directo para asistir a la compañía en los problemas comprendidos desde  diseños futuros de toda la experiencia de los consumidores con los productos ISUZU”, señala Reilly.

Como parte del programa del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro, ISUZU planea distribuir por correo electrónico, más de un millón de tarjetas postales y 200 mil folletos que destacan esta oferta
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especial. La publicidad nacional para el programa rompe en USA Today  el 2 de octubre con el mensaje “Cómpralo, Consígalo”. 

Cada una de las mejores asociaciones de distribuidores de ISUZU también tendrán la oportunidad de apoyar los componentes de publicidad, conjuntamente con los esfuerzos relacionados con el público local en 23 mercados especializados. Puntos de información de venta  serán distribuidos por más de 500 representantes de ISUZU a lo largo del país.

 “El componente más importante del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro es el elemento ‘ayúdelos’. Nosotros reconocimos que la educación es un problema cercano a los corazones de nuestros consumidores”, continúa Reilly. “La inmensa mayoría de nuestros clientes tienen niños de edades escolares y nosotros queremos ayudar a que esa causa sea significativa  para ellos de un modo especial”. A través de los beneficios del Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro, ISUZU donará $ 1 millón a la Alianza Extraescolar y otras caridades educacionales, las cuales tienen un papel para mantener a los niños seguros, desarrollar  un desempeño académico y ayudar a las familias trabajadoras.

Coincidiendo con esta donación y con el Evento de Ventas de Unidades de Disco Duro, y en sociedad con la Entertainment Industry Foundation y la Alianza Extraescolar, ISUZU conducirá a una búsqueda nacional del Héroe Extraescolar ISUZU del Año. “En ISUZU, nuestra filosofía corporativa ha sido siempre ‘ir hacia adelante’ ”, dice  Reilly. “Nuestro compromiso con la Alianza Extraescolar y nuestra 

búsqueda del Héroe Extraescolar Isuzu del Año, en un nivel regional y nacional, continúa con el
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compromiso de ISUZU al apoyo de la educación, a programas dirigidos a los jóvenes y el reconocimiento a héroes en las comunidades donde nosotros servimos.” Los portavoces de  Entertainment Industry Foundation y la Alianza Extraescolar, Danny DeVito y Rhea Perlman anunciarán el regalo y la búsqueda 

del Héroe Extraescolar ISUZU del Año, durante una conferencia de prensa en Los Angeles, el 10 de octubre.

 Un panel de expertos en educación seleccionará más de 20 finalistas regionales  a todo lo largo de los Estados Unidos. Cada héroe regional recibirá un premio por su programa extraescolar de la Entertaiment Industry Foundation, y será reconocido por su apoyo a los programas locales extraescolares. En diciembre, será anunciado el Héroe Nacional Extraescolar ISUZU del Año y los premiados viajarán a Washington, DC para ser homenajeados por el Departamento de Educación por sus contribuciones a la vida y al futuro de los niños de su comunidad. El héroe nacional también recibirá un premio del Entertainment Industry Foundation para el desarrollo de su programa extraescolar, así como el arrendamiento durante  un año de un  2001 ISUZU SUV.

El Héroe Extraescolar ISUZU del Año coincide con el lanzamiento de una campaña pública especial creada por el Comité de Anuncio. El comercial "El Héroe que llevo dentro" será lanzado nacionalmente en la primera semana de octubre. Las nominaciones para el Héroe Extraescolar ISUZU del Año pueden ser realizadas durante el mes de octubre 2000, a través del sitio electrónico www.isuzu.com/afterschool/.

La Alianza está compuesta por: The Charles Stewart Mott Foundation, el Departamento de Educación de E.U., JC Penneey Company, Inc, la Advertising Council, la Entertainment Industry Foundation y la Creative Artists Agency Foundation.

